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Die Produktausstattung des
Ful3ballvereins

Ein Praxisblick auf die rechtliche und wirtschaftliche
Bedeutung des Schutzes von Fuldballtrikots, Vereins-
namen und -wappen

BEITRAG. Der Wirtschaftsfaktor Fuf3ball wichst weltweit seit Jahren ungehemmt und fiihrt dazu, dass
dessen Bedeutung nicht mehr von der Hand zu weisen ist. Laut einer Studie des Osterreichischen Instituts
fiir Sportokonomie SportsEconAustria? ist der Anteil der wirtschaftlichen Wertschépfung des Sports sowie
der Anteil Beschiftigter in der nationalen Sportindustrie prozentuell so hoch wie in keinem anderen Land
der EU.? Fuf$ball spielt dabei mit einer Bruttowertschépfung von iiber 667 Mio Euro® eine wesentliche
Rolle. Vor diesem Hintergrund sollte auch das Interesse der nationalen Fuf3ballklubs und -verbinde am
Schutz ebendieser Wertschopfung von grofler Bedeutung sein, um eine Ausbeutung durch Auflenstehende
zu vermeiden. Dies kann insb durch die Registrierung von Marken oder Designs erreicht werden, was bis
dato von vielen nationalen Akteuren aber leichtfertig iibersehen wird. Dieser Beitrag erortert praxisnah die
Wichtigkeit des Schutzes des geistigen Eigentums von Fufballklubs und zeigt brancheninhirente Gefahren

und Risiken auf, die durch vernachlissigten Marken- und Designschutz entstehen. ecolex 2025/4
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A. Uberblick 6sterreichischer Klubfuball

1. Organisation

Der professionelle Klubfuf3ball wird in Osterreich durch die
Osterreichische Fu3ball-Bundesliga (OFBL) organisiert. Bei der
OFBL handelt es sich um einen eingetragenen Verein,? dessen
Aufgaben insb die Férderung und Organisation (i) des Gsterr
Spitzen- und BerufsfuRballs, (i) des Ubergangs von Amateuren
zum Berufsfuf3ball und (iii) der wirtschaftlichen Interessen der
Mitglieder sind.®» Hauptaugenmerk liegt dabei auf der Durch-
fiihrung der zwei professionellen Ful3ball-Ligabewerbe, der
Bundesliga und der 2. Liga. Teilnehmende Klubs an den zwei
Ligabewerben sind automatisch Mitglieder der OFBL.® In der
Saison 2024/25 handelt es sich um 28 Klubs, zwolf in der
Bundesliga und 16 in der 2. Liga.

2. Vermarktung der Klubs

Viele Fuf3ballklubs
iibersehen die Eintra-
gung von Marken und
Designs zum Schutz ih-
f::lr dl\{;rgg::l’(zgflppen kurrer.lz hipterher. Was
allerdings in den letzten

zwei, drei Jahren auffillt, ist, dass die OFBL und die osterr
Profiful8ballklubs den internationalen Konkurrenzkampf im-
mer mehr annehmen und sich auf mehreren Ebenen profes-
sioneller aufstellen. Ein groBer Faktor ist die Vermarktung der
Liga und der Klubs im In- und Ausland. Im Rahmen ihrer Auf-
gaben iibernimmt die OFBL die Vermarktung der Ligabewerbe,
die Individualvermarktung obliegt den Fuf3ballklubs selbst. Im
Vordergrund der Vermarktung steht die Prasentation der
Identitdt und emotionsgeladenen Geschichten der Klubs, die
sich in den Klubnamen, -wappen und -farben widerspiegeln

Schaut man {ber die 6s-
terr Grenzen hinaus,

koénnte man meinen, der
osterr KlubfufRball hinkt

der internationalen Kon-

und durch welche sich Fans, Sponsoren und Investoren mit
ihren Klubs identifizieren.

Die erfolgreiche Vermarktung von Fuf3ballklubs ist aber
auch fiir Dritte dufSerst attraktiv, die in Eigenregie und in aus-
beuterischer Weise Namen und Wappen von Fuf3ballklubs un-
rechtméfig zu ihrem eigenen wirtschaftlichen Vorteil nutzen.
Dies erfolgt insb durch den Verkauf inoffizieller Fanartikel”
oder das Anbieten eigener Dienstleistungen unter Ausbeutung
des attraktiven Rufs und des Wappens von FufZballklubs.®:
Um dies zu vermeiden, ist der Schutz der Vereins-/Klubiden-
titdt durch die Registrierung von Marken und Designs uner-
lasslich.

B. Marken der osterreichischen
Bundesligaklubs

Im Vergleich zu 2020'? haben sich zwar die teilnehmenden
Bundesligaklubs und somit die Mitglieder der OFBL geédndert,
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die Anzahl an Klubs mit eingetragenen Marken hat sich aber
nicht erhoht. Lediglich sieben von zwolf Klubs, die aktuell in
der Bundesliga spielen, verfiigen iiber eingetragene Marken zu
ihrem Namen und/oder Wappen.'? Interessantes Detail: Es
sind die sportlichen Top-7-Fu3ballklubs, die zum Zeitpunkt der
Erstellung dieses Artikels {iber eingetragene Marken verfiigen,
und — mit einer Ausnahme — die sportlich gesehen letzten fiinf
Klubs halten keine registrierten Marken.!? Natiirlich ist die
sportliche Tabelle nur eine Momentaufnahme, mE zeugt die
Verfolgung des Schutzes eigener Immaterialgiiterrechte wie
des Vereinsnamens oder -wappens jedoch von einer gewissen
unternehmerischen Professionalitit, die sich hdufig ebenso im
sportlichen Erfolg widerspiegelt. Unabhéngig von ihrem kurz-
fristigen sportlichen Abschneiden sollten professionelle Ful3-
ballklubs im eigenen Interesse ihre Vereinsidentitdt durch die
Eintragung von Marken schiitzen. Denn unzureichender Schutz
des Klubnamens, -wappens und/oder der -farben 6ffnet der
potenziellen Ausbeutung der Klubidentitédt durch Dritte Tiir
und Tor, was zu immensen wirtschaftlichen Schéaden fiih-

ren kann.

Nur knapp iiber die Bei den Klubs mit einge-
Hilfte der Bundesliga- tragenen Marken handelt
FuRballklubs haben ih- ©° sich der Tabelle'® nach

um SK Puntigamer Sturm
Graz, SK Rapid, FK Austria
Wien, Wolfberger AC,
LASK, FC Red Bull Salz-
burg und den FC Blau-Weif$ Linz.'¥ Der Klub CASHPOINT SCR
Altach ist die Ausnahme in der unteren Tabellenhélfte — er
verfiigt iiber die Wortmarke ,,SCRA“.'>

Als besonders hat sich die markenrechtliche Situation des
WSG Tirol herausgestellt.’® 2019 wurde die Wortmarke ,, WSG
Tirol“‘” und 2022 die Wortbildmarke'®angemeldet.

ren Klubnamen oder
-wappen als Marken
geschiitzt.

Wappen des FuRballklubs

Die Marken wurden aber beide nicht eingetragen, da der Pro-
zess jeweils im Anmeldeverfahren und daher noch vor Regist-
rierung der Marken beendet wurde. Beide Marken wurden je-
doch nicht vom Klub selbst, sondern durch drei Privatpersonen
angemeldet, die in keinem nachvollziehbaren Verhéltnis zum
Klub standen. Auch wenn dem Autor der Hintergrund dieser
versuchten Anmeldungen nicht bekannt ist, so zeigt es, dass
Fuf3ballklubs grof3es Interesse daran haben miissten, ihre
Marken selbst zu schiitzen, bevor es Dritte tun und ein poten-
zieller Kampf um die Klubidentitit entfacht wird.

Auch in der 2. Liga verfiigen nur circa die Hélfte der teil-
nehmenden Klubs iiber registrierte Marken. Der Tabellenfiihrer
und Herbstmeister der 2. Liga'® Admira Wacker ist Inhaber der
Wortmarke ,,Admira Wacker“?®, zum neuen Wappen?V findet
sich aber noch keine Marke im Osterr Markenregister. Positiv
hervorzuheben ist der ASK Voitsberg, der mit dem Aufstieg aus
der Regionalliga in die 2. Liga nicht nur ein Rebranding zur
besseren Vermarktung durchgefiihrt hat, sondern auch unmit-
telbar beim OPA?? und dem EUIPO2® eine Wortbildmarke fiir
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das neue Vereinswappen registriert hat. Die zwei Amateur-
teams des SK Rapid und des SK Puntigamer Sturm profitieren in
der 2. Liga von den Klubmarken, unter denen auch ihre Profi-
teams spielen.

C. Produktausstattungsschutz durch
Marken und Designs

1. Bedeutung des IP-Schutzes im Sport

Bei einem Besuch von heimischen Volksfesten oder bei Bade-
urlauben in Touristenregionen findet man hiufig Fuballtri-
kots international beliebter Klubs oder von Fuf3ballstars zu
unglaublich giinstigen Preisen. Wirft man einen ndheren Blick
auf diese Trikots, stellt sich meist schnell heraus, dass es sich
dabei nicht um dufSerst attraktive Angebote handelt, sondern
um gefélschte Produkte von minderwertiger Qualitat. Der
Verkauf gefélschter FuSballtrikots und Artikel ist schon lange
kein Kavaliersdelikt mehr. Gem einer Studie des EUIPO beléuft
sich der jahrliche, in der EU durch den Verkauf gefilschter
Sportartikel entstehende Schaden auf 851 Mio Euro, wobei
Osterreich mit einem geschitzten Schaden von 107,2 Mio Euro
hinter Frankreich am zweitstarksten betroffen ist.?? In der
durch Europol 2022-2023 gefiihrten Operation , Fake Star
wurden europaweit fast zwei Mio gefélschter Produkte mit ei-
nem geschitzten Verkaufswert von knapp 87 Mio Euro be-
schlagnahmt. Diese Zahlen zeigen deutlich, dass dem Schutz
von Marken und Designs wie auch deren effektiver Durchset-
zung im Sport und insb im Fuf3ball eine hohe Prioritét zu-
kommen muss.

2. Das FuRBballtrikot als IP-Allrounder

Die Bedeutung des Schut-
zes von geistigem Eigen-
tum im internationalen
Fuf3ballbusiness lésst sich
sehr gut am Bsp des Ful3-

Durch den Verkauf ge-
filschter Sportartikel
entsteht der Osterr
Wirtschaft jahrlich ein

Schaden iHv iiber balltrikots nachweisen
100 Mio Euro. ; A
Auf der einen Seite ist das

Trikot selbst schiitzbar, durch die Registrierung der Erschei-
nungsform als Design/Muster sowie durch das Anbringen von
Marken (i) des Herstellers und (ii) des konkreten Klubs am
Trikot. Auf der anderen Seite wird das Trikot als Werbeplatt-
form durch Klubs genutzt, um essenzielle Einnahmen von
Sponsoren zu generieren, die den guten Ruf und die starke
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mediale Sichtbarkeit des Klubs und der Spieler zur Bewerbung
ihres eigenen Unternehmens niitzen wollen.

a) Schutz des FuB3balltrikots durch Marken und Designs

Vier Marken und ein Design,? so viel IP steckt im aktuellen
Trikot der Deutschen Fuf3ball-Nationalmannschaft des Sport-
artikelherstellers adidas. Dies umfasst drei Marken und ein
Design von adidas selbst, ndmlich (i) das Logo mit den drei
Streifen als Bildmarke auf der einen Brusthalfte2®, (ii) die
eingendhten drei Streifen auf den Schultern als Bild-/Posi-
tionsmarke??”, (iii) eine Marke zum Schutz des von adidas
hergestellten und fiir das Trikot verwendeten Stoffes ,,HEAT.
RDY*?® und (iv) die Erscheinungsform des Trikots als Design.??
Auf der anderen Brusthalfte befindet sich das Wappen des
Deutschen Ful3ball-Bundes (DFB), das als Wortbildmarke3®
geschiitzt ist.

(e

&
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Trikot der Deutschen Fufball-Nationalmannschaft

b) Nutzung des Ful3balltrikots als Werbefléiche fiir
klubfremde Marken (Sponsoren)

Der Schutz des Ful3balltrikots ist auch iZm dessen wirtschaft-
licher Vermarktung an Sponsoren von hoher Bedeutung. Da-
durch, dass Fuf3ballklubs ihre Spiele in vereinseigenen Trikots
bzw Dressen bestreiten, wie es auch in vielen anderen Sport-
arten Ublich ist, kommt den Trikots eine duflerst hohe Sicht-
barkeit zugute. Als Daumenregel gilt: Je stirker die Liga ist, in
der ein Ful3ballklub Wettbewerbe bestreitet, umso hoher ist die
Anzahl der Stadionbesucher wie auch der Fernsehzuschauer,
die das Trikot wahrnehmen. Diese Sichtbarkeit und Reichweite
wird von vielen Klubs dafiir geniitzt, um profitable Sponso-
rendeals iZm dem eigenen Trikot abzuschlieRen. Das fiir jeden
FulSballklub wohl prestigereichste und wirtschaftlich wert-
vollste Sponsoring ist das ,,Brustsponsoring®, bei dem die Mar-
ke/das Logo eines Sponsors vorne mittig am Trikot angebracht
wird. Wie wertvoll dies sein kann, zeigt der Werbedeal des
spanischen Klubs Real Madrid, welcher fiir das Brustsponsoring
von seinem Sponsor Emirates 70 Mio Euro pro Saison erhalt.?V
Und das Trikot wird nicht nur von den klubeigenen Spielern
getragen, sondern auch von Fans, die es sich als — hoffentlich
originale — Fanartikel beschaffen. In der Saison 2022/23 ver-
kaufte Real Madrid knapp 3,1 Mio Trikots an Fans, die weltweit
als indirekter Werbetrager fungieren. Dariiber hinaus ist das
Brustsponsoring auch auf den Trikots der Klubs in der weltweit
bekannten FulSballsimulation ,EA FC* vormals ,,FIFA“, vom
Computerspielehersteller Electronic Arts zu sehen. Vom Spiel
EA FC 24 verkaufte Electronic Arts mehr als 4 Mio Kopien.3?
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Dabei handelt es sich um einen unbeschreiblichen Werbewert
fiir Sponsoren.

Auch die 6sterr Profiklubs
setzen ihr Trikot als Wer-
beflache fiir Sponsoren
ein. Was im internationa-
len Vergleich allerdings
auffallt, ist die Anzahl der
Sponsoren auf den Trikots der nationalen Klubs. Sind es in den
meisten Lidndern ein bis zwei Sponsoren, die das Trikot der
FuBballklubs zieren, so hat sich die Praxis in Osterreich ganz
nach dem Motto ,,Umso mehr, umso besser!“ entwickelt. Das in
diesem Zusammenhang wohl bekannteste Trikot im Osterr
KlubfuBball ist das des TSV Hartberg. Uber das gesamte Trikot
verteilt befinden sich in der aktuellen Saison insgesamt 17
Sponsoren®®, die selbstversténdlich alle von wesentlichem
wirtschaftlichen Wert fiir den Klub sind. Der Produktausstat-
tungsschutz durch Marken und Designs ist somit auch aus
vermarktungstechnischer Sicht von immenser Bedeutung.

&

Der immaterialgiiter-
rechtliche Schutz von
FuBballtrikots ist fiir
professionelle Klubs
unabdingbar.

S & !
\ Emirates ; {
FLY BETTER

Trikot von Real Madrid

3. Merchandising und andere Nutzungsméglichkeiten

IZm der Verwendung von eigenem IP ist Merchandising die
wohl wichtigste Einnahmequelle eines Fuf$ballklubs. In der
Saison 2022/23 haben die 20 umsatzstéarksten Klubs in Europa
Einnahmen iHv 1,2 Mrd Euro durch Merchandising erwirt-
schaftet.?® Neben Trikotverkdufen, die — wie oben erdrtert —
einen Grofteil der Merchandising-Einnahmen ausmachen,
kann zw ,klassischem* Merchandise und neuen Varianten un-
terschieden werden. Zum klassischen Merchandise z&hlt insb
der Verkauf von Schals, T-Shirts, Pullovern, Fahnen, Wimpeln,
Tassen, Bettwasche oder sonstigen Accessoires; der Fantasie
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sind hier keine Grenzen gesetzt.>> Die klassischen Merchandi-
se-Artikel lassen die FuRballklubs selbst produzieren und ver-
kaufen sie, oder sie rAumen Dritten als Partnern eine Marken-
lizenz oder Nutzungsberechtigung an den Klubmarken zur
Herstellung und zum Vertrieb von Merchandise-Artikeln ein.

Zu den neueren Varianten des Merchandisings zéhlt insb die
wirtschaftliche Nutzung von Marken und Designs im Web 3.0.39
In diesem Bereich haben insb NFTs (Non-Fungible Token) eine
tragende Rolle im Ful3ballbusiness eingenommen. Dabei han-
delt es sich um einzigartige digitale Assets, die auf der Block-
chain-Technologie basieren oder, anders formuliert, um digi-
tale Eigentumszertifikate, die in der Blockchain aufgezeichnet
werden.?” Im Fuf3ballbusiness werden NFTs als digitale Sam-
melkarten mit den Abbildungen von Fuf3ballspielern angebo-
ten®®- 39 oder als Fan-Token, die von Ful3ballklubs ausgegeben
werden und ihren Inhabern gewisse Mitwirkungsrechte an
Klubentscheidungen einrdumen (zB Abstimmungsrechte iiber
das neue Design eines Merchandise-Produkts).*” Egal in wel-
cher Form, NFTs verfiigen iiber einen monetiaren Wert, wo-
durch sie innerhalb der Fangemeinschaft gekauft, verkauft und
getauscht werden konnen. Diese NFTs, die Abbildungen von
Spielern oder Vereinswappen verwenden, unterliegen genauso
der IP-rechtlichen Kontrolle. FuSballklubs, die Inhaber von ei-
getragenen Marken sind, konnen gegen die unrechtmaéfige
Nutzung ihrer Marken als NFTs gegen Dritte vorgehen. So ge-
schehen im Jahr 2022, als sich der italienische Fuf$ballklub
Juventus Turin auf Basis seiner Marken gegen die Herstellung
und das Anbieten von NFT-Sammelkarten zur Wehr setzte, die
Spieler der Profimannschaft abbildeten. Juventus Turin hat der
Verwendung des Trikots und insb der darauf abgebildeten
Marken nicht zugestimmt und verteidigte sich erfolgreich in
einem Gerichtsverfahren gegen den NFT-Hersteller wegen
Markenverletzung.?

Letztlich konnen Marken auch fiir andere wirtschaftliche
Zwecke von groflem Nutzen sein, wie etwa zur Sicherungsbe-
stellung durch die Einrdumung von Pfandrechten an den Mar-
ken im Rahmen von Kreditgeschéften zur Finanzierung von
Klubprojekten (zB Stadionbau). Diese Pfandrechte sind im
Markenregister einzutragen und 6ffentlich ersichtlich.
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Praxistipp: Marken - viel Schutz fiir wenig Geld

Eingetragene Marken gewahren ihren Inhabern das aus-
schlieRliche Recht, Dritten zu verbieten, gleiche oder dhnliche
Marken ohne ihre Zustimmung im geschaftlichen Verkehr zu
nutzen. Im Falle einer Verletzung stellt das Markenschutzge-
setz eine Vielfalt an Méglichkeiten zur Verfligung, um effektiv
gegen die illegale Nutzung von Vereinsnamen oder -wappen
vorzugehen. Fiir einen verhaltnismafig geringen finanziellen
Aufwand bietet die Eintragung von Marken FuRballklubs
starken Schutz ihrer Identitat.

Schlussstrich

Die Wichtigkeit des Schutzes der Produktausstattung im FufZball
wachst zusammen mit dem stetig gréRer werdenden Interesse fur
den Sport. Obwohl wir im Jahr 2025 angekommen sind, gibt es in
Osterreich noch zahlreiche professionelle FuBballklubs, die die
Wichtigkeit des Schutzes der eigenen Vereinsidentitat durch Mar-
ken und Designs stréflich vernachldssigen. Folglich ist Osterreich
das Land in der EU, das am zweitstarksten durch den Verkauf ge-
falschter Sportartikel betroffen ist, wobei jahrlich Schaden in drei-
stelliger Millionenhoéhe entstehen. Die Eintragung von Marken und
Designs bietet FuRballklubs weitreichende Mdglichkeiten, um ef-
fektiv gegen den Verkauf gefdlschter Produkte vorzugehen. Im
Verhaltnis zum verursachten Schaden, sind die Kosten fiir den
Schutz von Marken und Designs marginal.
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